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UBERSICHT VERLAG & ZIELGRUPPE

VERLAG & ZIELGRUPPE WARUM WERBEN BEI SPECIAL MEDIA?
Fakten

Kund*innen und Partner*innen

e GroBter LGBTIQ*'-Verlag Europas

e Einzigartiges Medienpaket fir LGBTIQ* im deutschsprachigen Raum

PRINTMEDIEN bli blikati .
SIEGESSAULE o Ftablierte Publikationen (seit 1984)

LMAG e Werbemaoglichkeiten bei LGBTIQ*-Events und auf LGBTIQ*-Online-Portalen
SIEGESSAULE Kompass

Gay Guide Berlin e Starke Verwurzelung in der LGBTIQ*-Community

e Uberdurchschnittlich kaufkraftige, gebildete und treue Leser*innen
ONLINEMEDIEN

SDL- und Queer-Channel
Bannerwerbung Sie kompetent beraten

Online-Advertorial
’ 4 )ahren
nschen ab
der Me osexuell

e Unsere Mitarbeiter*innen bewegen sich genau in dieser Szene und kdnnen

Premium Listing 7 4
%

SOCIAL MEDIA bezeichnen sich als nicht heter
Instagram Storys In Deutschland bezeichnen sich laut einer europaweiten Studie bis zu 7,4 % der
Menschen ab 14 Jahren als nicht heterosexuell. In GroBstadten wie Berlin kann von

EVENTS einem weitaus hoheren Anteil ausgegangen werden.
CSD — Christopher Street Day Berlin

Lesbisch-Schwules Stadtfest Berlin

Die Zielgruppe zeichnet sich durch iiberdurchschnittlich hohes Einkommen und
Bildung, einen hohen Anteil an Early Adopters' und DINKs’ aus, sie ist konsum- und
reisefreudig. Da sich LGBTIQ* in allgemeiner Werbung mit heterosexuellem Kon-

KONTAKT text nicht wiederfinden oder nur wenig angesprochen fiihlen, lohnt es, sie gezielt
A hpartner*innen mit passgenauer Werbung in ihren Medien anzusprechen.
nsprechpar I D\NKS
LGBTIQ*: Abkiirzung fiir Lesben, Schwule, Bisexuelle, Transgender/Trans*, Intersexuelle und Queers UND EARLY ADOPTERS

AG B 2Quellen: EuroPulse Studie von Dalia Research Berlin von 2016

3Statistischer Schwankungsbereich: +/-1.1 Prozentpunkte

“Early Adopters: Menschen, die die neuesten technischen Errungenschaften nutzen
“*DINK: Double income, no kids

02/27



KOOPERATIONSPARTNER*INNEN 2023 (AUSWAHL)

e Martin Wong @Kunst-Werke Berlin

e Xposed Queer Film Festival

e Glass Danse Festival

e | P (Musiker:in)

e CTM - Festival for Adventurous Music & Art
e Festival Young Euro Classic

® Tanz im August

e Internationales Frauen Film Fest Dortmund + Kdln
* Berliner Ensemble

 BKA — Berliner Kabarett Anstalt

e Remake. Frauen Film Festival Frankfurt
e Komische Oper

® | esbisch-Schwules Stadtfest Berlin

e Pop-Kultur Festival

Landesantidiskriminierungsst.
SIEGESSAULE 05/23

MK&G Hamburg
L.MAG 02/23

KUND*INNEN 2023 (AUSWAHL)

| -
ala gibt Brasiliens
perer Surfszene
Zuhaqse.
¥ The world says ' «
B, yes toyou.

Lufthansa
SIEGESSAULE & L.MAG

Paramount +
SIEGESSAULE 09/23

KOMPROMISSLOS
LDEBEN.
Das geht auch mit HIV.

Premierinn ) ] Vil

ViiV Healthcare
Kompass 01/23

Premier Inn
L.MAG 04/23



SIEGESSAULE MAGAZIN

Das auflagenstarkste Stadtmagazin Berlins!
Europas groBtes queeres Stadtmagazin!

SIEGESSAULE steht fiir Berlin seit 1984.
Szenenah, meinungsbildend und unabhangig bietet SIEGESSAULE journalistisch recherchierte
Artikel und Berlin-Themen aus Politik und Community sowie aktuelle Kulturberichterstattung.

Zusammen mit dem umfassenden queeren Terminkalender macht das SIEGESSAULE zum
meistgelesenen Stadtmagazin Berlins.

Berlin ist eine internationale Metropole — deshalb bietet SIEGESSAULE viele wichtige Rubriken
zweisprachig auf Deutsch und Englisch an.

L esbenpowe

og Jahre L

¢ Druckauflage: @ 43.000
e Seitenumfang: Zwischen 76 und 116 Seiten

¢ Erscheinungsweise: Monatlich

e Vertrieb: Kostenlos an Uber 1.000 Auslagestellen in Berlin und Potsdam

¢ Reichweite online: @ 300.000 Page Impressions pro Monat

* Social Media: Uber 17.000 Facebook Fans und iiber 7.300 Follower auf Instagram
e E-Paper: 1.200 Unique User pro Ausgabe
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SIEGESSAULE UMSCHLAGSEITEN 2023 (AUSWAHL)

SIEGESSAULE SONDERFORMATE

UMSCHLAGSEITEN

u2 U3

innere Umschlagseite vorn innere Umschlagseite hinten auBere Umschlagseite hinten
4.890 Euro 4.890 Euro 5.690 Euro
EXTRAS

Beilage Beiklebung Beiheftung

100 Euro / 1.000 Expl. 120 Euro / 1.000 Expl. 140 Euro / 1.000 Expl.



SIEGESSAULE ANZEIGENFORMATE & PREISE
111 Seite 1/2 hoch 112 quer

1

Satzsp.: 190 x 260 mm Satzsp.: 93 x 260 mm Satzsp.: 190 x 127 mm
*Anschn.: 210 x 297 mm ~ *Anschn.: 102 x 297 mm  kein Anschnitt méglich
4.490 Euro 2.245 Euro 2.245 Euro
1/4 hoch 1/4 quer 1/4 Eck

1/3 hoch

1/3 quer

ml

Satzsp.: 60 x 260 mm
*Anschn.: 70 x 297 mm

1.490 Euro

1/8 hoch/quer

Satzsp.: 190 x 83 mm
*Anschn.: 210 x 96 mm

1.490 Euro

1/16 hoch/quer

Satzsp.: 45 x 260 mm Satzsp.: 190 x 61 mm Satzsp.: 93 x 127 mm
*Anschn.: 55 x 297 mm *Anschn.: 210 x 71 mm
1.100 Euro 1.100 Euro 1.100 Euro

*Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe umlaufend

- Nl

Satzsp.: 45 x 127 mm
oder: 93x61mm

550 Euro

Satzsp.: 45 x 61 mm
oder: 93 x29mm

275 Euro

RABATTE

Ab 3 Anzeigen pro Jahr:
10 % Nachlass

Ab 6 Anzeigen pro Jahr:
15 % Nachlass

Ab 12 Anzeigen pro Jahr:
20 % Nachlass

ERAFIK-SERVICE

%
AUF DEN ANZEIGENPREIS
o Erstellung der Anzeige
o Zwei Korrekturschleifen inkl.
o Keine Freigabe offener Dateien

 Nutzung nur in Medien
der Special Media SDL GmbH

06/27



SIEGESSAULE STOPPERFORMATE

STOPPERFORMATE IM HEFT

*Alle Stopperformate bitte
ohne Beschnittzugabe anlegen

Stopper C*

Stopper D*

Stopper B*

60 x 28 mm
150 Euro

28 x 45 mm
90 Euro

60 x 45 mm
195 Euro

ONLINE-STOPPER AUF UNSERER WEBSITE

Online-Stopper** 748 x 90 px
90 Euro

**Dateiformate: GIF, JPG oder PNG
DateigroBe: Maximal 100 KB

PRINT-ONLINE-KOMBINATION

Fiir jeden Stopper im Heft (Format B, C oder D) in Kombination mit einem
Online-Stopper gibt es 20 % Rabatt auf den Gesamtpreis!

B + Online C + Online D + Online
240 Euro 180 Euro 285 Euro
192 Euro 144 Euro 228 Euro

Beispiele
Print-Online-Kombi ohne Rabatt

Print-Online-Kombi mit Rabatt

TERMINTEIL IM HEFT

PROGRAMM 53

KIEZTOURNET

T7UR
Nollendorfplafs

ONLINE

¢ Oktober 2023 -
12@\4 15 16 17 18 19 0 1 22 23

CLUBS

DJ Graduation Party of Q&B Crew
Hosied by Yaso G & Thas fucking Sara Line-up Dy Big Threaph,
@ s

Weeeirdos D:l]
Unt-up Sln Allen, ehng VAR, WICHCRT e
) sunrsergnan

Paradise Garage ﬂ
e Homimage an den New Torker LGTO+ Chib, Dis
L)

The Mondo Klit Rock Club

(Clutrsouncs, lectr, Alkime Favarites)
@ Roadrunners Pariis

EENEEE
150.000 ricimonar ..

FUR ALLE TAGE DES TERMINKALENDERS



SIEGESSAULE TERMINE & DATEN 2024

Ausgabe Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss Erstvertriebstag* TECHNISCHE DATEN
02/24 10.01.2024 12.01.2024 29.01.2024 Dateiformate: JPG, TIFF oder PDF
(mit eingebetteten Schriften und Bildern)
03/24 09.02.2024 13.02.2024 27.02.2024 Druckverfahren: Rollenoffset,
04/24 06.03.2024 12.03.2024 26.03.2024 Farben nach Euroskala / CMYK / coated
05/24 04.04.2024 10.04.2024 26.04.2024 Auflosung: 300 dpi
Rasterung: 70er-Raster
06/24 08.05.2024 13.05.2024 29.05.2024
07/24 11.06.2024 14.06.2024 26.06.2024
08/24 10.07.2024 12.07.2024 29.07.2024 Z_AHLUNGSBEDINGUNGEN _
Die Rechnungsstellung erfolgt zum Erstvertriebstag.
09/24 09.08.2024 13.08.2024 28.08.2024 Anzeigenrechnungen sind sofort rein netto fallig.
10/24 06.09.2024 11.09.2024 26.09.2024 Bankverbindung:
Berliner Sparkasse
11/24 09.10.2024 14.10.2024 29.10.2024 IBAN: DE 22 1005 0000 0190 0947 29
BIC: BELADEBEXXX
12/24 08.11.2024 12.11.2024 27.11.2024
01/25 09.12.2024 11.12.2024 27.12.2024 Stornoregelung: Anzeigenauftrdge sind bis 2 Wochen vor

Anzeigenschluss kostenlos stornierbar. Danach werden bis zum
Anzeigenschluss bei Stornierung einer beauftragten Anzeige 50 %
des vereinbarten Anzeigenpreises fallig. Nach Anzeigenschluss
wird in jedem Fall der volle Anzeigenpreis fallig. Abschlussrabatte
werden bei Stornierung einer Anzeige an die tatsachlich
abgenommene Menge angepasst, eventuell noch ausstehende
Zahlungen fiir bereits erschienene Anzeigen nachbelastet.

*Die Erstvertriebstage fiir 2024 konnen sich noch geringfiigig andern.

Bei der Buchung von Online-Formaten gilt als Anzeigenschluss der
Tag, der 14 Tage vor Beginn des Buchungszeitraums liegt.

08/27



Wir sind LESBISCH, FEMINISTISCH und QUEER — und das schon seit 2003 !

L.MAG setzt sich seit tiber 20 Jahren flr leshische Sichtbarkeit und feministische
Themen abseits des Mainstreams ein, wodurch wir eine enge Verbindung zu
unseren Leser*innen und der Community aufgebaut haben.

Wir verfolgen einen professionellen journalistischen Ansatz und stehen dennoch
mit ganz viel Herzblut fiir unser Anliegen ein.

Im Heft zeigen wir lesbische Solidaritat und berichten tber Aktivist*innen aus aller
Welt. Lesbische Kultur und Geschichte stellen wir in den Mittelpunkt und widmen
uns aktuellen queeren Debatten.

Seit vielen Jahren haben wir deshalb eine treue, interessierte und engagierte
Leser*innenschaft.

Setzen Sie ein Zeichen fiir lesbische Sichtbarkeit und eine offene demo-
kratische Gesellschaft!

e Druckauflage: 12.000

e Copypreis: 4,90 Euro

¢ Erscheinungsweise: Zweimonatlich

e Vertrieb: - Im ausgewahlten Zeitschriften- und vor allem Bahnhofsbuchhandel
- Im Abo

e E-Paper und Readly: Ca. 2.000 Unique User pro Ausgabe

e Social Media: 25.200 Facebook-Fans und tber 15.000 Follower auf Instagram

¢ Reichweite online: ca. 160.000 Page Impressions im Monat
09/27



L.MAG ANZEIGENFORMATE & PREISE

1/1 Seite

1/2 hoch

112 quer

1/3 hoch

GRAFIKSERVIC

20%
AUF DEN ANZEIGENPREIS

e Erstellung der Anzeige

o Zwei Korrekturschleifen inkl.

* Keine Freigabe offener Dateien
e Nutzung nur in Medien

Satzsp.: 185 x 255 mm
*Anschn.: 210 x 280 mm

2.420 Euro
1/4 hoch

Satzsp.: 90 x 255 mm
*Anschn.: 100 x 280 mm

1.320 Euro
114 quer

Satzsp.: 185 x 125 mm
*Anschn.: 210 x 140 mm

1.320 Euro
114 Eck

Satzsp.: 58 x 255 mm
*Anschn.: 68,5 x 280 mm

920 Euro

Satzsp.: 185 x 82 mm
*Anschn.: 210 x 97 mm

der Special Media SDL GmbH

UMSCHLAGSEITEN
U2/U3 2.790 Euro
U4 3.020 Euro

RABATTE
Ab 3 Anz. pro Jahr: 15 % Nachlass
Ab 6 Anz. pro Jahr: 20 % Nachlass

EXTRAS
Satzsp.: 42,5 x 255 mm Satzsp.: 185 x 60 mm Satzsp.: 90 x 125 mm Be”agen 100 Euro I 1000 Exemplare
*Anschn.:52,5x 280 mm  *Anschn.: 210 x 75 mm Beik|ebung 120 Euro I 1000 Exemplare
690 Euro 690 Euro 690 Euro Beiheftung 140 Euro | 1000 Exemplare

*Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe umlaufend

10/27



L.MAG SONDERFORMATE MARKTPLATZ & REISEMARKT

MARKTPLATZFORMATE *Alle Marktplatzformate bitte ohne Beschnittzugabe anlegen

Marktplatz A*jll Marktplatz B* Marktplatz C*jll Marktplatz D*

Q@SelfDelve

§ SWEETS FOR

MY HONEY

Reisemarkt- _
format

REISEMARKTFORMAT IHRE REISEMARKTANZEIGE
Reisemarkt- * Logo (PDF, PNG, JPG)
il o Uberschrift

 Text (Informationen)

e Abspann (Kontakt, Adresse)

® max. 250 Zeichen
(Leerzeichen inkl.)

11727



L.MAG TERMINE & DATEN 2024

Ausgabe Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss Erstvertriebstag* TECHNISCHE DATEN

Dateiformate: JPG, TIFF oder PDF
— SIS ez A LN AN (mit eingebetteten Schriften und Bildern)

03/24 02.04.2024 09.04.2024 26.04.2024 Druckverfahren: Rollenoffset,
Farben nach Euroskala / CMYK / coated

04/24 03.06.2024 11.06.2024 28.06.2024 Auflésung: 300 dpi
05/24 06.08.2024 13.08.2024 30.08.2024 Rasterung: 70er-Raster
06/24 01.10.2024 08.10.2024 25.10.2024
ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
01/25 25.11.2024 03.12.2024 20.12.2024 Die Rechnungsstellung erfolgt zum Erstvertriebstag.
. ] ) i . o Anzeigenrechnungen sind sofort rein netto fallig.
*Die Erstvertriebstage fiir 2024 sich noch geringfiigig andern.

Bankverbindung:

Berliner Sparkasse

IBAN: DE 22 1005 0000 0190 0947 29
BIC: BELADEBEXXX

12/27



SIEGESSAULE KOMPASS

SIEGESSAULE Kompass — Queer. Divers. Uberzeugend.
Das einzige Branchenbuch fiir die LGBTIQ*-Community in Berlin!

Mit Rubriken zu allen relevanten Bereichen des Alltagslebens ist er bei der Suche nach kompe-
tenten Dienstleister*innen, die sich explizit als LGBTIQ*-freundlich positionieren, ein etabliertes
Nachschlagewerk fiir die Community.

Daneben bietet das Branchenbuch auch einen redaktionellen Teil mit Beitrdgen zu aktuellen
Trends, Unternehmensvorstellungen und Ausgehtipps.

Die attraktiven Werbemdglichkeiten im SIEGESSAULE Kompass umfassen Formatanzeigen und
Brancheneintrage, PR-Texte sowie Online-Listings.

NEUER ONLINE-AUFTRlTT
KOMPASS.LGBT e Integration in die SIEGESSAULE-Plattform

SEIT MAI 2023 o Verbesserte Sichtbarkeit und Auffindbarkeit

o Neue Werbeformate

o Attraktive Darstellung der Texteintrage

IHRE VORTEILE:

* Einziges Branchenbuch fiir LGBTIQ* in Berlin * Druckauflage: 30.000 jahrlich
e Langlebiger Werbetrager (erscheint halbjahrlich) ¢ Erscheinungsweise: Halbjahrlich

o Kaufkraftige und konsumfreudige Zielgruppe o Vertrieb: Frei ausliegend an iber 300 Auslagestellen in Berlin

e Seit (iber 20 Jahren etabliert, glaubwiirdig und qualitativ hochwertig e Zielgruppe: LGBTIQ*-Community Berlin
o Attraktive Werbemdglichkeiten Print und Online e Sprache: Deutsch



KOMPASS ANZEIGENFORMATE, PREISE & TERMINE

1/1 Seite

112 quer 4/9 Eck

1/3 hoch 1/3 quer/Eck

Satzsp.: 133 x 179 mm
*Anschn.: 147 x 225 mm

1.650 Euro
2/9 quer/hoch

Satzsp.: 133 x 90 mm Satzsp.: 88 x 118 mm

890 Euro
1/9 quer/hoch

840 Euro
1718 quer

l

quer: 88 x 57 mm
hoch: 43 x 118 mm

460 Euro

quer: 88 x 25 mm

hoch: 43 x 57 mm
270 Euro

quer: 43 x 25 mm

190 Euro

*Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe umlaufend

**Die Erstvertriebstage fiir 2024 kénnen sich noch geringfiigig dndern.

Satzsp.: 43 x 179 mm quer: 133 x 57 mm

GRAFIK-SERV S

20%
AUF DEN ANZEIGENPREIS

o Erstellung der Anzeige
o Zwei Korrekturschleifen inkl.
o Keine Freigabe offener Dateien

e Nutzung nur in Medien
der Special Media SDL GmbH

Eck: 88x89,5mm
' HENE\NTRAG
060 Euro 660 Euro NElGENBUCHUNG
UMSCHLAGSEITEN BRANCHENEINTRAG
U2/u3 1.750 Euro  Firmeninform. ca. 250 Zeichen: 110 Euro
U4 1.950 Euro  Farbige Hervorhebung des Eintrags: 50 Euro

SONDERFORMAT: PR-DARSTELLUNG
Interview mit Fototermin:

buchbar ab 1/2 Seite + 25 % Aufschlag

RABATTE
Jahresbuchung (Belegung beider Kompass-Ausgaben): 10 % Nachlass
TERMINE
Ausgabe Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss ~ Erstvertriebstag™*
01/24 25.04.2024 30.04.2024 29.05.2024
02/24 25.10.2024 01.11.2024 27.11.2024

14/27



KOMPASS PREMIUMEINTRAG mm
PREMIUMEINTRAG IN SUCHERGEBNISSEN 7 5 O€

‘D Branchenbuch mit Haltung (Eimires beshan )
WIR STELLEN ALLES ONLINE!

B kompass
Der digitale Kompass ist optimal auf Online-Bediirfnisse zugeschnitten: e PREMIUMEINTRAG GEOFFNET

Additiv. Visuelle Kommunikation & Anzeig...
Halger M sule

¢ Zielgenaue und einfache Suchfunktion innerhalb
des Branchenbuchs, um ein bestmdgliches Suchergebnis
zu gewahrleisten

@ .
e Optimierung lhres Premiumeintrags fiir Suchmaschinen (SEO): —
Das bedeutet, lhr Angebot wird bei Google treffgenau gefunden _— e

e ZeitgemaBes und ansprechendes ,Look & Feel” mit wichtigen
Features: Logoeinbindung, Selbstdarstellung mittels Text,
Bildern, Video, Verlinkung ihrer Social Media Kanale etc.

e ,Tags”, um Ihre Schwerpunkte hervorzuheben und zielfiihrende
Suchergebnisse zu liefern

e Sie mochten Ihre Wunschfarben (Cl) verwenden? Kein Problem,
wir bieten Ihnen einen individuell angepassten digitalen Auftritt

® Praktische Zusatzfunktion: , Wir stellen ein!”, um auf aktuelle
Stellenangebote aufmerksam zu machen

* Wahlen Sie die Option ,Wir unterstiitzen SIEGESSAULE”, um
zu unterstreichen, dass lhnen eine diverse Welt ein wirkliches
Herzensanliegen ist

* Finbindung ins digitale Universum von SIEGESSAULE




SIEGESSAULE GAY GUIDE

Als Stadtfihrer verschafft der SIEGESSAULE Gay Guide einen
idealen Uberblick iiber das queere Berlin.

Neben einem (bersichtlichen Stadt- und dem BVG-Netzplan enthalt
er Informationen (ber die wichtigsten Community- und
Kulturangebote sowie Events der Stadt und hat damit einen

hohen Nutzwert.

GAY . %
IHRE VORTEILE: & LESBIAN HOTSPOTS 1 ggy
e Einzige LGBTIQ*-Touristenmap Berlins e Druckauflage: 50.000 jahrlich
* Kaufkraftige und konsumfreudige Zielgruppe e Erscheinungsweise: Dreimal im Jahr
o Attraktive Werbemdglichkeiten: Anzeigen, Texteintrdge und o Vertrieb: Frei ausliegend an iiber 300 touristischen und
Markierungen auf der Karte queeren Hotspots in Berlin

* Auslage in der Community und vielen Hotels der pink pillow Berlin Collection - e Zielgruppe: LGBTIQ*-Tourist*innen
dem gay friendly Hotelverbund Berlins o Sprache: Englisch



GAY GUIDE ANZEIGENFORMATE, PREISE & TERMINE

1/1 Seite

ua 1/2 Seite

**Anschn.: 85 x 210 mm
2.250 Euro

Satzsp.: 75 x 200 mm
1.900/ 1.330* Euro

1/6 hoch 1/6 quer

Satzsp.: 36 x 65 mm
390/ 273* Euro

Satzsp.: 75 x 30 mm
390/ 273* Euro

**Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe umlaufend
***Die Erstvertriebstage fiir 2024 kénnen sich noch geringfiigig andern.

Satzsp.: 75 x 98 mm
960 / 672* Euro

ERAFIK-SERVICE

+209,

AUF DEN ANZEIGENPREIS

1/3 Seite

o Erstellung der Anzeige
o Zwei Korrekturschleifen inkl.
o Keine Freigabe offener Dateien

e Nutzung nur in Medien
der Special Media SDL GmbH

Satzsp.: 75 x 65 mm
680 /476" Euro

El ANZEIGENBUCHUNG

TEXTEINTRAG B

Locationinformationen, ca. 120 Zeichen: 120 Euro
*RABATTE

Jahresbuchung (drei Ausgaben): 30 % Nachlass
TERMINE

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erstvertriebstag™**
01/24 Friihling 01.03.2024 06.03.2024 26.03.2024
02/24 Pride 30.05.2024 03.06.2024 26.06.2024
03/24 Herbst 27.09.2024 02.10.2024 29.10.2024

Dateiformate: JPG, TIFF oder PDF (mit eingebetteten Schriften und Bildern)
Druckverfahren: Rollenoffset, Farben nach Euroskala / CMYK / coated 17127

Auflosung: 300 dpi / Rasterung: 70er-Raster



ONLINE-WERBUNG

SDL-Channel - die Websites des Special Media Verlags Queer-Channel — GroBtes deutschsprachiges
SIEGESSAEULE.de, L-Mag.de, kompass.lgbt und Place2Be.Berlin LGBTIQ*-Online-Werbenetzwerk

e Vier LGBTIQ*- Online-Plattformen mit insgesamt 500.000 Impressions im Monat
¢ 150.000 Visits im Monat
o Starke Verwurzelung in der LGBTIQ*-Community

© 200 Millionen Impressions im Monat
e 3 Millionen Visits im Monat

o Sehr kaufkraftige, gebildete und treue User
e AuBergewdhnlich hohe Response- und Klickraten, wenn Kampagnen auf

e Zielgruppe: LGBTIQ* im deutschsprachigen Raum
LGBTIQ*-Zielgruppe zugeschnitten sind

_ _ _ _ _ ¢ Werbemdglichkeiten: Banner und Advertorials auf
* Integrierte Online-Advertorials (werden von Werbeblockern nicht ausgefiltert) Websites und Apps, Anzeigen in Newslettern,

o Sehr kaufkraftige, gebildete und treue User Social Media
« Werbemdglichkeiten: Banner, Advertorials und Premium Listing * In Kooperation mit Netzdenker

® queer.de

Alles neu! v * dbna.de

Ope, , UBER * GRINDR APP
Seit Marz 2020 ist unsere neue Plattform SIEGESSAEULE.de online! . th’""?a i WEBSITES & APPSHGREUEES
Sie ist Website und App in einem. / € Lige ; o siegessaeule.de
SIEGESSAEULE.de wird zukiinftig diber den journalistischen * HORNET APP
Content hinaus alles bieten, was die Berliner * L-Mag.de
LGBTIQ*-Community sowie queere Berlin-Tourist*innen 3 * inqueery.de

brauchen, um sich in Berlin zurechtzufinden. Von der ‘ 8 o / e slamr.de
Stellenanzeige mit Diversity-Faktor Uber alle wichtigen Events : * queerpride.de
bis zum Ticketkauf fiir den abendlichen Theaterbesuch.

Unsere neue Website ist optimiert fiir den mobilen Gebrauch per Smartphone!



ONLINE-BANNER

Mobil-Format

Mobil-Version

SlEGESSAULE

WE ARE QUEER BERLIN

HOME THEMEN TERMINE MAP MARKTPLATZ

KALENDER MIX KULTUR BARS CLUBS SEX LIVESTREAMS

< September 2023 -

oof 0 s ¢ Wi ba o sA sa w 1 ' 4 wiopa e
6 7] 8 9% 10 N |z°|115|6 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29

o0 w0 m

suewiens an 200w ots —(ll (Oper thematiSiert
leshische-Liebe im

TERMINTIPPS BERLIN i leshische-Liebe |f !an: .Negar”
- = Iran: ,Negar"
“ o, Eckhard Weber

Yaaas Queen!
@ Cosmic Comsedy Eerin

CONGSTAR FAIR FLAT

Leaderboard Medium Rectangle
Desktop-Version Desktop-Version

Guter, zielgruppenrelevanter Content ist das beste Umfeld fiir werbewirksame Online-Kampagnen. Deshalb sind unsere Klickraten iberdurchschnittlich.
Erreichen Sie mit lhrer Bannerkampagne beste Werte: Wir optimieren lhre gebuchten Motive automatisch per Ad-Server in Hinblick auf die bestmégliche
Klickrate. Besonders gute Erfolge erzielen Bannerkampagnen mit auf die LGBTIQ*-Zielgruppe zugeschnittenen Werbemotiven!

Medium Rectangle

Mobil-Version
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ONLINE-BANNER FORMATE

Leaderboard

Medium Rectangle

1adenshys
1adesshys

Medium Rectangle
Small

Mobile Format

*Preis pro 1.000 Einblendungen (TKP)
auf dem SDL-Channel oder Queer-Channel

TECHNISCHE HINWEISE

Werbemittel bitte per E-Mail 2 Werktage vor Kampagnenstart anliefern.
Dateiformate: JPG, GIF, PNG

DateigroBe: bis maximal 100 KB

KOMBI-RABATT
bei Print- und Online-Kampagnen

EINZELFORMATE MOBIL DESKTOP
Leaderboard —

Skyscraper —

B B

Medium Rectangle
Medium Rectangle Small
Mobile Format

AN N NN
I

Ad Bundle (Kombination aller Formate)

SONDERFORMAT: ONLINE-ADVERTORIAL
Teaser auf Startseite + Microsite: 950 Euro pauschal fiir 4 Wochen
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ONLINE-ADVERTORIAL

"850€

STARTSEITE BEISPIEL ADVERTORIAL (MICROPAGE) WIR STELLEN ALLES ONLINE!

Ihr Advertorial wird zwei Wochen permanent

als Teaser auf der Startseite von siegessaeule.de
angezeigt. Danach rutscht es in unseren , Themen-
bereich”. Wahrend der gesamten Laufzeit wird es
von Werbeblockern nicht ausgefiltert.

Gravity & Other Myths
mit The Mirror im Cha-

maoen Reichweite des Teasers: ca. 35.000 Pls/Monat

Wie funktioniert es?
Bitte liefern Sie uns bis eine Woche vor Start
folgende Inhalte:
_ 5 ¢ Dachzeile
Naucs D;rk( Fes- A ‘ BT . oo
tival" in Berlin-mit A \ hAY e oo o i i Db T b o Titel
I@llllt‘vllllnund Party r \
— * Teaserbild (Querformat: 3000 x 2000 px)
e 2-3 weitere Bilder (PNG oder JPG in 72 dpi)

The Mirror

i e bl:l'l;nr-"
Singer-Songwriter § % g, srarboin ’ 4 X . . .
HaSo zum ersteq [ Kameferi Lotte et o * Text (bis zu 2.500 Zeichen inkl. Leerzeichen)

Mal live in Berlin .lnhhm
¢ Logo
¢ ggf. YouTube-Link mit Trailer/Teaser o. A.

Feﬁiinismﬂ:s kann
Stadt fiir ins? nur queer sein
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PREMIUM LISTING

Ganz Berlin? Queer Berlin!

Als wichtiger queerer Ort Berlins und/oder Auslage-
stelle der SIEGESSAULE werden Sie

mit einem Basiseintrag automatisch auf unserer
neuen Map gelistet.

Mit einem Upgrade auf das Premium Listing
konnen Sie eigenen Content in Ihre Locationbe-
schreibung einbinden und werden auch ohne

Auslagestelle zu sein in unsere SIEGESSAULE-Map

und den Stadtplan der queeren Tourismusplattform
Place2Be.Berlin aufgenommen.

PREMIUM LISTING!
600€

FUR EIN GESAMTES JAHR

Text (mit Informationen zum aktuellen Programm,
zur Happy Hour, zu Sonderangeboten etc.)
Verlinkung (zum Ticketkauf, Infotelefon etc.)
Video
Social Media und Offnungszeiten
Weitere Bilder (Galerie)

BASISEINTRAG PREMIUM LISTING

< SIEGESSAULE
Hier gibts SIEGESSAULE
(665)

ANZEIGE

MEHR INFO

SIEGESSAULE ist Berlins
meistgelesenes Stadtmagazin mit
siner Druckauflage von Gber 43.000

£ Exemplaren jeden Manat.

W Hier gibts SIEGESSAULE

SIEGESSAULE - Special D secessiy g
Media SDL Verlag

n__", »>

Sitz des Special Media SDL Verlages,
in dem die SIEGESSAULE, das
Lesbenmagazin L-MAG, das queere
Berliner Branchenbuch KOMPASS
und der Gay Guide fur Berlin
Besucher*innen, sowie diverse
Webseiten erscheinen.

SIEGESSAULE erscheint mit kurzen
Unterbrechungen sait April 1984

Das Magazin fihrte anfanglich den
Untertitel ,Berlins Monatsblatt fir
Schwule®, 1396 wurde der Inhalt um
lesbische Themen erweitert, seit
September 2005 richtet sich die
SIEGESSAULE an eine queere
Zielgruppe und ist damit das einzige
Magazin dieser GroGencrdnung in
Europa, das sich an die gesamte
Bandbreite der LGBTI*-Community
richtet.

@ Special Media 5DL Verlag, Ritter...
@ info@specialmedia.info
% 030 2355390

Folge uns auf Twitter:
SIEGESSAULE bei Twitter

Print- und Online-Werbung in

unseren Medien schalten:
Mediadaten

FOLGE UNS AUF

§ MagazinSIEGESSAULE
(©) sIEGESSAULEMagazin

WEGBESCHREIBUNG

UE Kottbusser Tor, UT Kottbusser
Tor

OFFNUNGSZEITEN

Montag

10:00 - 16:00
Dienstag 10:00 - 16:00
Mittwoch 10:00 - 17:00



SOCIAL MEDIA

SIEGESSAULE PROFIL UND STORYLINE

Fiir dich - o v

@@mh/ﬁh
A LA 4

tory  Imag_magazin bine_netzwerk  biberlinev

queer.trans.liberation.network gemeinsam
mit 3 @ weiteren

OAK & ICE

Manu Chao * Me Gustas Tu

BEISPIEL INSTAGRAM STORY

#, - siegessaeule_magazin 7 5
Bezahlte Werbeparinerschaft

1

Nachricht senden

NSTAGRAM STORY

100€

DIREKTE VERBINDUNG ZUR COMMUNITY

lhre gebuchte Instagram Story wird als Bild (JPG,
PNG) oder Video (mp4, unter 30 sek) direkt
iiber das SIEGESSAULE- oder L.Mag-Profil online
gestellt und ist so 24 h in der Storyline fiir alle
Follower sichtbar.

Queer-relevanter Content ist fiir eine Buchung
zwingend erforderlich.

Wie funktioniert es?

Bitte liefern Sie uns bis eine Woche vor Start
folgende Inhalte:

* Motiv (Hochformat: 1080 x 1920 px)

¢ Tag (Markierung eines Instagram Profils)

e Hashtag

o Text (ca. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen)

e Link (Website, Ticketshop oder ahnliches)

e Terminvorschlag
Teilen Sie uns Ihren Wunschtermin zur
Abstimmung mit unserer Social Media-Abteilung mit.

Unsere Instagram Profile: siegessaeule_magazin,
Imag_magazin und place2be.berlin
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Zielgruppe: LGBTIQ*, Tourist*innen, Berliner*innen
Veranstaltungsrhythmus: 1 x jahrlich, am 4. Samstag im Juli

Der CSD ist eine der groBten Berliner LGBTIQ*-Veranstaltungen im Jahr,
das Highlight der Prideweek und ein echter Publikumsmagnet! Auf der
groBen Demonstration vom Kurfiirstendamm iiber das schwul-lesbische
Berliner Zentrum, den Nollendorfplatz, bis hin zum Brandenburger Tor
feiern Hunderttausende und treten fiir Gleichberechtigung und eine offene
und vielfaltige Gesellschaft ein. Dies ist das ideale Umfeld, sich als Unter-
nehmen sowohl der Community vorzustellen als auch der Offentlichkeit
die eigene offene und diverse Unternehmenskultur zu prasentieren.

LES-STADTFEST
i ALBEN ON BE
A

Zielgruppe: LGBTIQ*, Berliner*innen, Tourist*innen
Veranstaltungsrhythmus: 1 x jahrlich, 2 Tage, am 3. Wochenende im Juli

Das Lesbisch-Schwule Stadtfest ist weltweit das groBte LGBTIQ*-StraBenfest
und einzigartig in der Vielfalt der vertretenen Vereine, Unternehmen und
Besucher*innen. An (ber 400 Standen stellen sich Projekte und Unternehmen
der Community sowie LGBTIQ*-freundliche Unternehmen der Offentlichkeit
vor. Auf fiinf Biihnen begeistern an beiden Veranstaltungstagen verschiedene
hochkaratige Kulturdarbietungen sowie unterhaltsame wie informativ-politische
Talkrunden. Ob mit einem eigenen Stand, Flyern, Bannerwerbung oder einer
anderen Prasenz, das Fest bietet zahlreiche Mdglichkeiten einer gelungenen
Unternehmensvorstellung.
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IHRE ANSPRECHPARTNER*INNEN

LEA NAROSKA
030 - 23 55 39-17

lea.naroska@
siegessaeule.de

MICHAEL SCHEITLE
030 -235539-24

michael.scheitle@
siegessaeule.de

| MATTHIAS SCHWANAU
| 030-235539-16

matthias.schwanau@
siegessaeule.de

DEMETRIUS LAKAKIS
030-235539-14

demetrius.lakakis@
siegessaeule.de

HOLGER MELZOW
030-4422105

siegessaeule@
additiv.li

Rechnungsstellung:

Die Rechnungsstellung erfolgt zum Erstvertriebstag.
Anzeigenrechnungen sind sofort rein netto féllig.
Bankverbindung:

Berliner Sparkasse

IBAN: DE 22 1005 0000 0190 0947 29

BIC: BELADEBEXXX

Stornoregelung:

Anzeigenauftrage sind bis 2 Wochen vor Anzeigenschluss
kostenlos stornierbar. Danach werden bis zum

Anzeigenschluss bei Stornierung einer beauftragten Anzeige

50 % des vereinbarten Anzeigenpreises fallig.

Nach Anzeigenschluss wird in jedem Fall der volle Anzeigenpreis
fallig. Abschlussrabatte werden bei Stornierung einer

Anzeige an die tatsachlich abgenommene Menge angepasst,
eventuell noch ausstehende Zahlungen fiir bereits

erschienene Anzeigen nachbelastet.

Bei der Buchung von Online-Formaten gilt als Anzeigenschluss
der Tag, der 14 Tage vor Beginn des Buchungszeitraums liegt.




1. Anzeigenauftrag im Sinne der nac Ges-
chaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Veréffentlichung zum Zwe-
cke der Werbung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden
in einer Druckschrift. Online-Werbeauftrage sind Vertrage iber die
entsprechende Verdffentlichung von Anzeigen auf Internetprasenzen
sowie auf mobilen Applikationen.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Ge-
schaftsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag in-
nerhalb eines Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
gerufen oder verdffentlicht wird. Online-Werbeauftrage bediirfen der
genauen Angabe der Laufzeit.

3. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber oder die Auftraggeberin, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages be-
ruht.

4. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift vergffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
oder der berin noch vor mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Um die Verdffentlichung der
Online-Werbeauftrage zu gewahrleisten, muss der Kunde oder die Kundin
die Anzeige in einwandfreier elektronischer und grafischer Qualitét min-
destens einen Werktag vor der geplanten Verdffentlichung dem Verlag zur
Verfiigung stellen.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

hlus

Werbi

Druck ( oder Online-Anzeigen fordert der Verlag unverziig-
lich Ersatz. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ubllche

jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses

Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck
Méglichkeiten sowie eine den technischen Standards entsprechende
Verfiigbarkeit des digitalen Angebots samt der Online-Werbeauftra-
ge.

8. Der Auft ber oder die in hat bei ganz oder
teilweisem unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige oder Verdffentlichung der Online-Anzeige
Anspruch auf Zahl inderung oder eine | Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht ei i, so hat der Auft ber oder die beri
ein Recht auf Zahl inderung oder Riick

hung des

oder eines Onli das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrége abhangig zu machen, ohne dass hieraus dem Auf-
traggeber oder der Auftraggeberin irgendwelche Anspriiche gegen den
Verlag erwachsen.

13. Der Verlag liefert mit der Rechnung eine Belegnummer. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Aufnahmebeschelnlgung des Verlages

14. Kosten fiir erhebliche h Aus-

MEDIAD
PRINT & ONLINE

f) Die Pflicht der Aufbewahrung von Druckunterlagen oder Online-An-
zeigen endet einen Monat nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige oder
dem Ende der Laufzeit der Online-Anzeige, sofern nicht schriftlich eine
andere Vereinbarung getroffen worden ist.

g) Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termin-
gerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von
der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kdnnen Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitét verursachen und schlieBen spatere Rekla-
mationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehr-
kosten vorbehalten.

h) Die Urheberrechte an den vom Verlag kostenlos oder gegen Entwurfs-

fiihrungen und fiir Lieferungen bestellter Druckstdcke, Matem und
Zeichnungen hat der Auftraggeber oder die Auftraggeberin zu bezahlen.
15. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf

Auftrags. Sch liche aus positiver F
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind
— auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Scha-
densersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fiir die entsprechende Anzeige oder Beilage oder Online-Anzeige zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz oder grobe Fahrlassig-

werden, wenn im hschnitt des
mlt der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preislis-
te oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder —
wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich verkaufte
Auflage des vergangenen Kalenderjahres um 20 v. H. unterschritten
wird. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadens-
ersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber

keit des Verlags, seiner gesetzlichen Vertreter oder Ver
oder seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmanni-
schen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen, die nicht leitende
Angestellte sind, in den tibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraus-
sehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen
Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Zugang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

9. Probeabziige von Druckunterlagen werden nur auf ausdriicklichen
Waunsch geliefert. Der Auftraggeber oder die Auftraggeberin tragt die

6. Der Verlag behilt sich vor, und Onli
auftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des
Verlages abzulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern und Vertreterinnen aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser oder der Leserin den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken, werden nicht
Beilagen mit Fremd: werden nur nach entspre-
chender Priifung angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auf ber oder der Auf beri lich mitgeteilt.

tung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Sendet dieser oder diese den Ihm oder Ihr rechtzeitig Gbermittelten
Probeabzug nicht fristgemaB zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.
10. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige tbliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.
11. Die Rechnung fiir oder Onlin
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.
12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von
1% iiber dem jeweils giiltigen Diskontsatz der Deutschen Bundes-
bank sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei

7. Fiir die rechtzeitige Lieferung ei ffreier Druck { oder
Beilagen oder Online-Anzeigen ist der Auftraggeber oder die Auftrag-
geberin verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte

hi die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Konkursen oder Zwangsvergleichen entfallt

oder der Auftr berin von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zuriicktreten konnte.

16. Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das Ge-
setz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.
Zusétzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur
fiir die innerhalb eines Jahres in einer Druckschrift erscheinenden An-
zeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem
Erscheinen der ersten Anzeige.

b) Der Werbungstreibende hat riickwirkenden Anspruch auf den sei-
ner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist ent-
sprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt.

) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag mcht

k beteili erstellten und Texten, Signets und
dergleichen bleiben beim Verlag. Die Anzeigenentwiirfe und Texte, Signets
und dergleichen diirfen nur fiir die Insertion in Print- und Online-Medien
des Special Media SDL Verlages verwendet werden. Bei Zuwiderhandlung
werden die tblichen und angemessenen Kosten fiir einen grafischen Ent-
wurf (Texte) in Rechnung gestellt.

i) Miindliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fristen miissen schriftlich
durch den Verlag bestatigt werden.

j) Reklamationen beim Mehrfachauftrag von Anzeigenauftragen miissen
bis zum Anzeigenschluss der auf die beanstandete Ausgabe folgenden
Ausgabe geltend gemacht werden, bei einer Einzelanzeige innerhalb von
vierzehn Tagen nach Rec Bei Onli muss
die Reklamation sofort nach Veroffentlichung der Anzeige erfolgen.

k) Anzeigen, die sich in Bild, Text oder Aufmachung auf das Verlagsobjekt
oder eine Internetprasenz des Verlages beziehen, kann der Verlag in der
Regel nicht aufnehmen.

1) Der Auftr ber oder die berin von i ftr und
Online-Werbeauftragen haftet dem Verlag fiir Schaden, die diesem durch
Anspriiche Dritter aufgrund presserechtlicher, urheberrechtlicher oder
sonstiger gesetzlicher oder sonstiger Vorschriften (z. B. durch Abdruck
einer Gegendarstellung) entstehen.

m) Zu Beginn einer neuen Geschéftsverbindung behélt der Verlag sich vor,
Vorauszahlung bis zum Anzeigenschluss zu verlangen.

n) Farbausschluss kann nicht zugesagt werden.

0) Befindet sich der oder die inim

kann der fallige Betrag durch einen Kassierer eingezogen werden (Inkasso). Ab
gehen Mahnschreiben und Inkassokosten zu Lasten des Auf-

2u vertreten hat, so hat der Auf ber oder die L
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zuriickzuvergiiten.

d) Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir
laufende Auftrage.

e) Im Fall hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages
auf Erfiillung von Auftragen und Leistung von Schadenersatz. Ins-

traggebers. Als vereinbart gilt: 1. Mahnschreiben 10€, 2. Mahnschreiben 20 €
p) Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne Nachfristsetzung vom
Vertrag zuriickzutreten.

q) Bei fernmiindlich | Il und A
nimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

1) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der

t ibende bei Abdruck keine Anspriiche.

iber-

besondere wird auch kein Schad fiir nicht ichte
oder nicht rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen geleistet. Bei Be-
triebsstorungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt, z.B. Streik,
Beschlagnahme und dergleichen, hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auf-
trage mit 80% der zugesicherten Druckauflage erfilllt sind.

Sollten eine oder mehrere der Vertragsbedingungen durch gesetzliche Re-
gelungen auBer Kraft geseizt werden s0 gelten dle entsprechenden,
vom r entspre-
chend. Das Vertragsverhaltnis als solches bleibt davon unbetroffen
bestehen.




SPECIAL
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Special Media SDL GmbH
RitterstraBBe 3
10969 Berlin



